


OBJETIVO: Comprender, reflexionar y analizar las implicaciones de la investigación cualitativa-

etnográfica con respecto a su proyecto de investigación para su formación doctoral. 

Unidad 1: Comprender los alcances de la investigación cualitativa y en particular de la etnografía. 

Distinción entre la investigación cuantitativa y cualitativa. 

Modalidades de la investigación cualitativa. 

¿Qué es la etnografía? 

¿Por qué usar etnografía? 
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Routledge. 

 

Unidad 2: Entender la evolución que el investigador vive con respecto a su proyecto de investiga-

ción.  

Diferentes roles durante la investigación. 

Implicaciones con los informantes: outsider vs insider.  

Perspectivas de emic & ethic. 
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Unidad 3. Conocer las técnicas básicas de recuperación de datos para el trabajo de campo: 

Observación participante.  

Entrevista etnográfica. 

Notas de campo. 
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Unidad 4. Conocer otras técnicas etnográficas de recuperación de datos:  

Diario personal.  

Registros gráficos.  

Mapeo.  
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Unidad 5.  Reflexionar sobre el proceso de análisis e interpretación de los datos recuperados. 

El proceso de codificación: la naturaleza del dato recuperado. 

Categorización y las dificultades para su definición. 

Interpretación de los resultados: el aporte de los datos en cuanto a las preguntas formuladas al 

inicio de la investigación. 

La interpretación del dato y sus nexos con aspectos relevantes de la comunidad en donde se recupe-

ró y con las preguntas de investigación. 
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EVALUACIÓN:  

 Para aprobar el seminario se requiere obtener un 80% de aprovechamiento sobre un 100% el cual se pre-

tende obtener de la siguiente manera: 

Exposición de un tema asignado      10% 

Trabajos prácticos relacionados con su proyecto    60% 

1 Reporte de observación       10% 

1 Entrevista etnográfica       10% 

1 Portafolio de registros gráficos      10% 

1 Registro de notas de campo       10% 

1 Registro de mapeo        10% 

1 Registro de diario personal       10% 

Reflexión sobre la triangulación de sus datos    10% 

Esbozo de códigos y categorías de sus datos     10% 

Ensayo sobre la interpretación de los datos desde la etnografía  10% 


